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人本认识论视野下大禹文化的数字化转型
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　 　 摘　 要:进入新时代,新质生产力的发展使大禹文化面临新的机遇和挑战。 三个世界的人本主义文化

认识论为推进大禹文化创造性转化、创新性发展提供了一条推陈出新的数字创意思路。 推进大禹文化创造

性转化、创新性发展,可以着眼于文化系统,立足于人本主义文化认识论,用数字媒介符号表征大禹文化物

质空间世界的物象、行为空间世界的景象和观念空间世界的意象,创新大禹神话传说的文化重构模型,以跨

界转换、意象溯源、技术更新和超验认知的数字创意思维创新大禹文化的数字传播。
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　 　 2023 年文化传承发展座谈会召开以来,中华传

承问题就成为学术界关注的热点,赓续中华文脉,推
进中华优秀传统文化的创造性转化、创新性发展,就
成为学术界义不容辞的历史责任。[1] 但是,在如何

落实这个历史责任上,当今世界正面临新时代信息

社会数字技术革命的机遇与挑战。 习近平总书记曾

经指出,“大禹文化是中华优秀传统文化的重要组

成部分,大禹故事家喻户晓,大禹精神要世代传承弘

扬。” (1)为此,本文将立足于以人为中心的文化系统

哲学,运用文化空间存在三个世界的人本主义文化

认识论(后文简称人本认识论)阐释大禹文化的数

字化转型发展问题,以期为国家文化数字化战略提

供一个推进中华优秀传统文化“创造性转化、创新

性发展”的数字化思路。[2]

一、大禹文化的逻辑结构

文化是自然界的人化。 无论是认识自然界也

好,还是认识人自身也好,聚焦文化的研究思维都不

能脱离人自身,都必须坚持以人为中心的认识论原

则,都必须立足于人自身来阐释人类文化。 这是马

克思主义自然辩证法的要求:“自然科学和哲学一

样,直到今天还完全忽视人的活动对人的思维的影

响;它们在一方面只知道自然界,在另一方面又只知

道思想。 但是,人的思维的最本质和最切近的基础,
正是人所引起的自然界的变化,而不仅仅是自然界

本身 …… 人的智力就在怎样的程度上发展起

来。” [3]所以,坚持以人为中心的认识论原则理解把

握大禹文化的结构层次,就要求必须坚持科学唯物

主义的自然辩证法,深入剖析大禹文化世界的系统

16



历史与文化 海岳学刊 2025 年第 2 期

结构。

(一)文化构造主义的系统世界

探讨大禹文化的创造性转化、创新性发展,首先

需要深入探究文化的本质。 关于文化的定义,中西

方众多学派及文化学者提出了各自的见解,总计多

达数百种。 从以人类为中心的认识论视角出发,文
化可被理解为“人类价值观念在社会实践中的具体

化,是人类创造的文化价值,通过符号这一媒介在传

播过程中的实现,这一实现过程既包括外在文化产

品的创造,也涵盖人类心智的塑造。” [4] 此定义揭示

了文化的构成要素,包括人类价值观念、社会实践、
符号、传播、文化产品、心智等,其运作机制为具体

化,核心在于文化价值,而实现途径则为符号传播。
然而,该定义并未充分阐释人与自然界之间的关系,
而是集中于“人化” 现象。 从劳动哲学的主体与客

体关系来看,人是社会实践的主体,自然界则是社会

实践的客体,社会实践作为人与自然界相互作用的

机制,是人类将自己转化为认识客体的手段。 因此,
从以人为中心的认识论视角来看,哲学宏观层面的

文化要素应包括自然界、人类自身及社会实践,自然

界、人类及其社会劳动共同构成了文化的全貌。 我

思故我在。 人本主义认为,以人为中心,就是以人为

尺度来审美,以人的眼睛观察自然界和社会,以人观

察自然界和社会所处的立足点思考分析客观世界。
同样道理,坚持人本主义立场来认识文化,就是人本

认识论。 在西方文化结构主义学派的影响下,中国

学者将这种以人为中心的文化哲学中国化,提炼为

“文化构造理论”。 该理论将文化系统的结构从外

至内划分为三个层次,即最外层的物质文化、中间层

的行为文化和最内层的观念文化;文化是由物质文

化、行为文化和观念文化构成的系统,呈现出一种由

外而内的递进式结构,具有层次性。[5] 由此可见,在
以人为本的文化结构主义视野下,文化系统分为物

质世界、行为世界和观念世界,这三个世界就构成了

文化系统的内在空间结构。

(二)精神世界外在的媒介形态

客观知识理论的三个世界是由著名哲学家卡尔

·波普尔提出的。 客观知识理论主要探讨了科学知

识的产生和发展问题。 波普尔认为,现实世界存在

三个相互独立但又相互作用的世界。 第一个世界是

物理世界,即人类所处的物质世界,包括自然界的各

种物体和现象;第二个世界是精神世界,指的是人类

的意识、思想、情感等主观体验;第三个世界则是客

观知识世界,是精神世界以媒介存在的外在形态,包
括科学理论、文学作品、艺术创作等各种人类创造的

文化和知识成果。 波普尔强调,现实世界的这三个

世界虽然各自独立,但它们之间存在着复杂的相互

作用。 物理世界对精神世界有着直接的影响,例如,
刮风下雨等自然环境的变化会影响人对特定对象的

情感和认知。 精神世界是人类的主观活动,能够创

造出各种文化和知识,进而影响客观存在的知识世

界。 客观存在的知识世界反过来又会对物理世界和

精神世界产生影响。[6]俗语常说的“知识改变命运”
和“理论指导实践”就是知识世界改变自然环境和

人类生活方式的体现。 波普尔的三个世界理论为人

们提供了一个全新的视角来理解人类社会和自然界

的关系,有助于人们更好地认识到知识和文化在文

化系统中的客观性,同时也能够更深入地探讨外在

的物质世界、内在的精神世界和外在的客观知识世

界之间的复杂互动关系。 基于客观知识理论,文化

世界是由物质世界、精神世界和客观知识世界构成

的文化系统。 从人本认识论来看,文化系统的物质

世界是独立于人之外的文化世界,是不因人的意志

而转移的客观世界和社会;文化系统的精神世界是

内在于人类大脑的文化世界,是摸不着看不见的意

识世界;文化系统的客观知识世界是独立于人之外

的精神世界,这种精神世界是对内在于大脑的意识

世界的客观反映,是媒介记载的大脑的意识世界。
正是由于文化系统精神世界的不可观察性及内隐意

识和外在媒介相统一的对应性特征,所以,我们就可

以通过媒介形态的客观知识认知意识形态的精神世

界。 这样,客观知识在人本认识论上就取得了与文

化系统的物质世界同等的地位。

(三)以人体为分类标准的艺术世界

易中天在《艺术人类学》 这本艺术哲学著作中

建构了一个原始艺术系统的三个世界,即以物质文
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化为核心的环境世界、以行为文化为核心的人体世

界和以观念文化为核心的心象世界。 易中天认为,
艺术世界是以人为中心的艺术可视化,是通过艺术

可视化的情感传达来自我确证人之为人的客观认知

意识。 这种情感传达的艺术可视化有两种途径,一
是在内在的心理动机上获得自我确证感,二是在外

在的可视化标志上获得自我确证感。 因此,原始艺

术在本质上就是通过情感传达实现人的确证。 人的

自我确证感是通过外在的艺术可视化标志来反映

的,这就是原始的人体艺术。 在头上插上羽毛,在赤

裸的身体上穿上衣服,或者是张口大声有节奏的呼

喊歌唱,这些行为动物都无法实现,因而这些人体艺

术的可视化标志物或行为就能够确证人之为人。 在

原始艺术的自我确证中,人体艺术是从外部世界到

内心世界的中介,所以,易中天把人体以外的艺术世

界看作是环境艺术,以人体本身为载体的艺术世界

看作是人体艺术,以语言符号为载体的艺术世界看

作是心象艺术。 “从环境艺术到人体艺术再到心象

艺术,也就是从自然到人体再到心灵,其总体精神是

从物质到精神、从客体到主体、从外部世界到内心世

界,这不仅是艺术发展的逻辑,也是人类社会发展的

逻辑,与人从自然向人生成的历程正相一致。” [7] 易

中天建构的这种艺术世界体现了原始艺术与文化结

构、社会意识的一致对应性,是一个从外部物质世界

到人体行为世界再到人体观念世界的艺术系统。 它

以人体为分类依据,将艺术世界划分为客观世界、行
为世界和主观世界三个部分,物质文化存在于客观

世界,行为文化或制度文化存在于行为世界,观念文

化或精神文化存在于主观世界。 基于相同的结构逻

辑,工艺、建筑、雕塑等环境艺术存在于客观世界,属
于物质艺术层;人体装饰、舞蹈、哑剧等人体艺术存

在于行为世界,属于行为艺术层;绘画、音乐、诗歌等

心象艺术存在于主观世界,属于观念艺术层。 从文

化系统的整体结构来看,艺术是由客观世界的自然

物质、行为世界的人体动作和观念世界的心灵意象

构成的统一体。[8]

(四)人本认识的文化空间结构

人是文化的核心。 从人与文化的关系角度审视

文化世界的内在结构,我们就会发现,“所谓文化系

统,就是人类的活动(劳动实践)方式以及由人类的

活动所创造的全部产物的系统。” [9] 这个系统由物

质文化、制度(行为)文化和精神(观念)文化构成。
人本认识论就是以人为立足点来认识文化系统的世

界观。 文化构造主义理论、客观知识理论和艺术人

类学的自我确证理论不仅在认识论的立足点上观点

相同,而且三个世界的内涵也大致相同,因此都可以

看作是人本认识论。 不过,这三个人本认识论在阐

释的侧重点上则有所不同。 文化构造主义是把文化

作为一个整体看待,然后在这个整体的基础之上再

来解剖内在结构,将文化的内部空间结构区分为三

个世界。 客观知识理论首先把文化看作是外在的思

想或观念世界,其次在这个外在的思想或观念实体

的基础之上探究客观知识的发生发展机制。 艺术人

类学则是把原始艺术的所有类别看作是一个系统,
然后以人体为标准分析原始艺术的历史演进规律和

艺术分类特征。 正如爱德华·W·索亚所建构的空

间理论一样,他将空间分为物质空间、社会空间和心

理空间,认为人是空间的统一体,心理空间的身份认

同主导人的身份认同。[10]人本认识论的思维路径基

本上遵循索亚的空间理论规则,首先解剖文化世界

的内在空间结构,析分为物质空间的物质世界、社会

空间的行为世界和心理空间的观念世界;其次阐释

客观知识对应的三个世界,即第一世界对应于物质

空间世界、第二世界对应于心理观念世界,第三世界

对应于媒介观念世界;最后以人体为标准将客观知

识(主要是艺术)划分为三个世界,即对应于物质空

间世界的环境艺术、社会空间世界的人体艺术和心

理空间世界的意象艺术。 人本认识论的这种空间世

界观对于把握大禹文化的三个世界如何实现数字化

转型发展具有特殊的启示价值,也为分析大禹文化

创造性转化、创新性发展的数字创意指明了思考

方向。

二、大禹文化的影像世界

从客观知识理论来看,大禹文化可以分为物质

世界、精神世界和知识世界。 媒介理论家麦克卢汉

曾经指出,媒介就是讯息。 作为文化的载体,媒介自
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然也是文化世界的讯息表征。 在麦克卢汉看来,文
化世界就是媒介世界;媒介不同,媒介呈现的讯息表

征就不同。[11] 基于这种媒介决定论,大禹文化的三

个空间世界就是由不同媒介表征的文化世界。 在当

今时代,媒介表征的文化世界主要呈现为影像世界,
抖音、快手、B 站等短视频影像不仅成为大众文化消

费的主要对象, 也是媒介表征数字化的必然趋

势。[12]因此,本文将立足媒介表征的影像世界,运用

人本认识论来阐释大禹文化数字化转型的理论逻

辑,探寻跨媒介表达的转换机制。

(一)虚拟仿真世界的数字影像

数字影像是媒介科技与时俱进的影像世界。 传

播史揭示,人类传播的媒介最早可能是发声或做手

势,靠身体表情来传递信息,这是原始社会早期口头

表达时代的传播特征;随后是就地利用石头、骨头、
芭蕉叶、竹木片、羊皮等空间性媒介来交流思想,这
是原始社会晚期文字表达时代的传播特征;后来,人
类再创造出青铜器、纸张等原本客观世界不存在的

媒介介质,借助器皿、竹简、册页等媒介表达观念,这
是奴隶社会和封建社会时期文字表达时代的传播特

征。 随着电子的发现,电子媒介开始进入人类传播

领域,电影、电视、电脑等综合性传播媒介逐步出现,
人类开始借助电子信息远距离传递影像,这是近现

代社会电子信息时代的传播特征。 现在,数字技术

革命席卷全球,全息投影技术、虚拟全景技术、3D 建

模技术、人工智能技术等先进科技为人类传播提供

了更为可视化的影像媒介,文化消费场景开始进入

影像体验时代,全景图像开始成为影像世界的符号

表征,借助数字技术进行沉浸式体验,这是当代社会

图像视觉时代的传播特征。 在传播媒介的介质上,
电子依然是技术基础,但是在传播媒介的符号表征

上,以图片、图画为主要符号特征的静态图像和以影

视画面为主要符号特征的动态影像已经变成了传统

的数字影像,以虚拟仿真场景和虚拟仿真实景为主

要符号表征的交互影像则成为数字影像的创新趋

势,沉浸式体验创造的数字影像也正在成为文化消

费场景的新潮流。 特别是网络直播、智慧地图、沉浸

式电影、AI 影像等数字媒介新形态,融动态影像、沉

浸式体验和主客交互为一体,不仅是数字技术目前

最为突出的创新形态,也是数字媒介场景消费最受

青年群体接受青睐的数字业态。[13] 当前,大禹文化

仍然还依靠传统的传播媒介来传播,这显然已经落

伍数字信息时代的发展潮流。 推进大禹文化创造性

转化、创新性发展,沉浸式、交互性的数字影像应该

成为大禹文化数字传播的首选对象。

(二)数字影像世界的符号表征

推进大禹文化创造性转化、创新性发展,应该高

度重视大禹文化的数字影像问题。 数字影像是媒介

符号内容表征的影像世界。 数字影像分为媒介介质

和媒介符号。 媒介介质是数字影像的物质载体,媒
介符号是数字影像的表征符号。 媒介介质与人的精

神世界没有关系,其功能主要是记录、存储、传输和

转换信息,发挥数字影像客观存在的物化作用。 媒

介符号则反映人的精神、意识和观念,是文化世界的

内容载体,发挥数字影像意义呈现的转换作用。 媒

介符号呈现的数字影像就是媒介表征的影像世界。
媒介符号表征的影像世界是数字传播的落脚点,创
作者策划、拍摄与制作它,媒介机构生产、交易、传播

它,受众接受、购买、消费它。 因此,影像世界的符号

内容就成为数字传播需要高度关注的对象。 数字影

像是媒介符号间接表征的影像世界。 根据客观知识

理论,影像世界是外在物化的精神世界或观念世界,
是在二次传播当中反映的现实世界。 按照文化构造

主义理论,影像世界也是由物质世界、行为世界和观

念世界构成。 但是,此物质世界已非彼物质世界,是
媒介和符号表征的两种不同的世界形态:现实世界

的物质世界是物质媒介直接表征的实物形态,影像

世界的物质世界是数字媒介借助符号间接表征的物

象形态;现实世界的行为世界是以人体为媒介直接

表征的行为的文化形态,影像世界的行为世界是数

字媒介借助符号间接表征的行为文化的影像形态;
现实世界的观念世界是语言文字符号直接表征的观

念的文化形态,影像世界的观念世界是数字媒介借

助符号间接表征的观念文化的影像形态,即影像媒

介形态的客观知识。 对于客观知识而言,影像世界

不仅是物象的物象,也是观念的观念,还是符号的符
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号。[14]总之,数字影像是现实世界的物质、行为和观

念以电子媒介和影像符号为媒介间接表征的影像世

界。 分析影像世界,把握影像世界的媒介特征和符

号特征,理解清楚影像世界的这两种审美特征和现

实世界文化形态之间的逻辑对应关系,这是推进大

禹文化数字化转化的逻辑理路。

(三)影像世界的文化表征符号

影像世界是可视化呈现现实世界文化形态的表

征符号。 现实世界文化形态的表征媒介是不同的。
物质世界以实物性的物质媒介而存在,进入意识后形

成物体的表征形象,称为物象。 物象是空间媒介呈现

的空间性。 行为世界以人体为物质媒介,以人体行为

的持续动作和语言的持续发声而存在,进入意识后形

成人物的表征形象,称为景象。 景象是时间媒介呈现

的时间性。 观念世界是以心理图式或心理印象的形

式存在于人的大脑或心灵,称为意象。 意象是符号媒

介呈现的符号性。 文化的物质世界和行为世界可以

具有空间感的物象和景象直接可视化呈现于影像世

界,文化的观念世界则必须转化成为以语言、文字、图
像等符号来表征具有空间感的物象和景象,才能够可

视化呈现于影像世界。 影像是数字媒介呈现的综合

性。 影像世界能够借助物象、景象和意象可视化表征

反映现实世界文化形态的内在结构。 客观知识理论

指出,物质世界作用于大脑神经,形成意识。 大脑意

识必须要表达出来,以语言文字符号等媒介予以物化

记录,这样才能形成客观知识。 在现实世界,物质世

界和行为世界是可视化的文化世界,影像可以直接表

征物象和景象;而观念世界是不能可视化的,必须借

助讲话、访谈等景象来直接表征,或是借助记载有观

念世界的媒介这种物象来间接表征。 观念世界是怎

样的,人们是怎样看待现实世界的,影像没有办法直

接揭示出来,但是,观念世界在历史上已经形成独立

于人类大脑的意象文本,这就是客观知识。 客观知

识是已经脱离人的大脑而独立存在的意象世界。[15]

虽然说意象可视化呈现于影像世界要比物象和景象

难得多,但是,这并非不可克服。 由于观念世界的意

象是对现实世界的反映,因此,将观念世界与现实世

界对应,根据意象寻找到现实世界的物象和景象,然

后将以语言文字符号初次传播的意象转换成现实世

界的物象或景象,或者是直接二次传播观念世界的

意象文本,实现观念世界的意象还原,意象可视化的

问题就可以得到解决。

(四)大禹文化的影像符号世界

影像世界能够可视化表现大禹文化的三个空间

世界。 影像世界是对现实世界文化形态的三个空间

世界的符号表征。 在影像文本的视觉内容上,影像

世界的内在结构可以分为三个层次,即直接层、间接

层和媒介层。 直接层是直接表征现实空间世界的物

象和景象,间接层是间接表征现实空间世界的意象,
媒介层是由直接层和间接层所构成的观众所接受的

媒介终端影像。 在现实空间世界,大禹文化资源可

以根据影像世界的符号表征特征,按照艺术系统的

三个空间世界进行资源分类。 大禹文化资源分为物

质文化资源、行为文化资源和观念文化资源。[16] 在

物质文化资源上,大禹文化资源有涂山、天河、淮河、
禹会村遗址、禹王宫、祭台、防风冢、小涂山、劈山导

淮遗址、涂山石榴、淮河醉蟹、泥娃娃、耒耜、开山斧、
锁龙井、银杏树、九鼎等,这些突出淮河流域地方文

化特征的物质文化资源不仅仅直接停留于环境艺术

阶段,还要以物象的视觉形式可视化呈现于影像世

界。 在行为文化资源上,大禹文化资源有被列入省

级非遗保护项目的涂山禹王庙会、作为涂山禹王庙

会核心活动的民祭仪式及体现送子祈福内涵的抱泥

娃娃民俗等。 这些只有在特定民俗场景和文化空间

当中才能存在的行为文化资源除了要活态化行为展

现之外,还要在影像世界以景象的形式可视化呈现

给受众。 在赓续中华文脉的观念文化资源上,大禹

文化资源有作为中华民族共同体意识心理原型的大

禹精神和被列入省级非遗保护项目的大禹民间神话

传说“涂山大禹传说”。 这些观念文化资源既要重

视符号表征的文字文本,还要重视在影像世界以意

象文本的物象形式或是转换成现实世界的物象和景

象形式予以数字媒介的可视化呈现。 总之,数字传

播借助数字技术和数字媒介,可以具体形象的物象

表现大禹物质文化资源,以运动可感的景象表现大

禹行为文化资源,以丰富文化内涵的意象文本表现
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大禹观念文化资源,以超验性全景图像的影像表现

大禹文化的三个空间世界。

三、大禹文化的数字化传播与转换

从大禹文化三个空间世界的资源特征来看,大

禹物质文化资源和大禹行为文化资源因大禹民间神

话传说而有文化内涵,因大禹民间神话传说而产生

文化价值,因此,大禹民间神话传说是大禹文化最有

价值的遗产资源,更是大禹文化数字创意的落脚点。
根据人本认识论,创新推进大禹文化的数字化转型

发展,关键是要科学把握数字影像媒介的符号表征

逻辑,以跨界转换、意象溯源、技术更新和超验认知

的数字创意思维创新大禹文化的数字传播,建构大

禹文化的新质生产力。

(一)从现实世界向影像世界的数字化跨界

转换

人本认识论是基于空间理论基础之上的文化系

统论。 这也就告诉我们,影像世界的大禹文化重构本

质上是一种空间世界的跨界转换,是从物质现实空间

的文化世界向心理观念空间的影像世界实现数字化

跨界的艺术创作。 跨界转换创新是大禹文化从现实

世界向影像世界的数字创意逻辑。 根据大禹文化的

三个世界,跨界转换创新有三个路径,分别是物质世

界的物体影像化、行为世界的空间影像化和观念世界

的知识影像化。 物体影像化就是要摒弃传统语言文

字符号表征大禹文化世界的现实物象方式,用动态感

强的数字影像符号表征物质世界地理空间当中的实

物形象,以具有超验视觉认知效应的影像可视化呈现

已经成为空间文化遗产的物象。 例如,邀请现场参观

禹王宫改成线上观看影视纪录片《禹王宫》,这就是物

质世界的跨界转换创新。 空间影像化就是要摒弃以

文化空间的人体直接表现作为大禹文化遗产的艺术

行为和民俗仪式,而是以空间层次感强的数字影像符

号表现文化空间中的人体行为和民俗艺术,以具有空

间超验场景全景效应的影像可视化呈现文化空间中

的人体行为和民俗景象。 例如,组织涂山禹王庙会改

成拍摄制作影视纪录片《涂山禹王庙会》,这就是社会

行为世界的跨界转换创新。 知识影像化就是摒弃以

传统语言文字直接传播大禹文化遗产既存的客观知

识方式,而是以虚拟仿真复原重建的数字影像符号表

现大禹文化意象文本当中的观念世界,以具有心理空

间超验逻辑思维效应的知识影像可视化呈现日常生

活难以视觉认知的心理原型和内在意象。 例如,用文

字符号来表述大禹精神改成用影视专题片《大禹精

神》来可视化呈现大禹精神,这就是心理观念世界的

跨界转换创新。 总之,跨界转换的创新路径就是借助

数字影像媒介的符号表征把大禹文化难以视觉认知

的物象、景象和意象等非视觉形态变成可视化的空间

影像世界。

(二)从现实世界寻找意象世界根源的数字

化意象溯源

大禹文化因民间神话传说而更具有现实的空间

可触感,这是因为远古的历史事件已经湮灭,在历史

文献的模糊记载中变得虚幻缥缈,难以触摸,只有民

间神话传说在地理空间上还在指明方位,提供文化

遗迹和生活民俗。 作为大禹文化非可视化的意象文

本,大禹民间神话传说不仅体现积淀在社会意识心

理底层的原型意象,而且还依据特定地域的地方风

物和生活民俗塑造大禹文化的意象世界,传递着作

为中华文脉的中华民族共同体意识。 正是因为大禹

民间神话传说具有空间叙事的意象特征,所以,大禹

文化的观念世界才有意象溯源的可能性。[17] 把大禹

民间神话传说创造性转化为可视化的影像世界,其
根本途径就是依据大禹民间神话传说所提到的地方

风物和生活民俗,到现实世界去寻找相对应的物象

和景象,然后用影像符号表征这些不可移动的物象

和景象,从而达到揭示大禹文化意象文本的目的。
例如,拍摄民间神话传说《劈山导淮》,就要到《劈山

导淮》的故事流传地寻找到劈山导淮的遗址,看看

“山”是指哪一座山,“淮”是指哪一条河,“劈”是怎

样劈开的,当地人是怎样看待这样一件事情的。 把

“山”和“淮”的现实物象用可视化的数字影像记录

下来,把劈山的现场景象虚拟仿真复原重建出来,把
当地人言说的历史文化记忆意象记录下来,然后再

把溯源得来的这些可视化的数字影像素材剪辑制作

成一个有机的影像世界,这就是民间神话传说《劈

66



海岳学刊 2025 年第 2 期 历史与文化

山导淮》的意象溯源。 这个案例揭示,影像世界能

够可视化呈现大禹文化的观念世界,关键是作为大

禹神话传说原型意象在现实世界的具体形象(物象

和景象)溯源。 意象溯源的路径是从民间神话传说

意象文本出发,回到大禹文化现实世界寻找原型意

象的根源,寻找到与意象对应或相关的物象和景象,
再将这些现实世界的物象和景象创构成具有视觉认

知超验效应的影像世界。

(三)用新兴媒介替代传统媒介的数字化技

术更新

传播模式理论告诉我们,传播是一个由传播者、
传播内容、传播媒介、传播受众和传播效果组成的信

息运行系统。 其中,作为心理空间的观念世界和对

应于媒介世界的客观知识,传播内容附载于物质传

播媒介之上。 而作为文化的记录介质,传播媒介体

现的是彰显物质生产力进步的技术。 特别是进入电

子媒介时代后,传播媒介与数字技术的一体性就更

为突出。 比如说,文字媒介依赖的是记录呈现书写

痕迹的造纸技术,图像媒介依赖的是定格记录精彩

瞬间的摄影技术,影像媒介依赖的是能够创造视听

特效的影视技术,网络媒介依赖的是多文本链接集

成的网络技术,全景媒介依赖的是沉浸式实景交互

的虚拟全景技术。 使用的媒介技术不同,那么传播

媒介的形态也就不同。 同样道理,用先进的数字技

术替代传统的媒介技术,那么传统媒介形态也就会

被新兴媒介形态所替代。 现在,影像世界已经进入

交互沉浸式的新兴媒体时代,数字电影、卫星电视、
交互网站等曾经颇为新潮的新兴媒体都变得过时

了,交互视频、沉浸式影院、全景数字地图、融媒体大

屏、全息数字人等数字媒体才算得上紧跟数字技术

发展步伐的新兴媒体,与之相对应的视频交互、虚拟

现实、虚拟全景、多源信息融合、全息投影等数字技

术已经成为数字影像时代先进的主流科技。[18] 从数

字传播的角度推进数字影像媒介的更新换代,用符

合当前主流受众喜好的新兴媒体替代不符合主流受

众口味的传统媒体,就是技术替代创新。 例如,用比

较传统的摄影技术拍摄制作影视纪录片《劈山导

淮》,用习以为常的影视媒体数字传播大禹文化,改

成用交互沉浸式的虚拟全景技术拍摄制作能够可视

化全景呈现大禹文旅景点景区的禹迹全景智慧地

图,用具有超验认知心理特征的全景媒体替代遵守

日常生活视觉认知规律的影视媒体传播大禹文化,
就是数字影像的技术替代更新。

(四)用全景思维替代影像思维的数字化超

验认知

创构影像世界的传统思维是影像思维,这种思

维的视觉特征是按照日常生活的视觉思维模式认知

现实世界,建构符合日常生活习惯与视觉认知规律

的影像画面。 遵循这种视觉认知思维规律所建构的

影像世界中规中矩,很难对影像接受者产生强烈的

视觉冲击力;在认知心理效应上也会四平八稳,难以

产生心灵震撼。 特别是在反映浩瀚无垠的宇宙、深
远浩渺的天空、一望无涯的海洋等这样的宏大场景

时,如果遵循日常生活的视觉规律来建构对应这些

宏大场景的影像,那么正常的影视拍摄制作方法是

难以反映出它们与其他场景迥然不同的视觉审美特

征的。 但是,如果我们运用全景思维建构其宏大场

景,提升影视拍摄立足点的太空站位,突出太空俯视

的视觉语言,那么,我们建构出的影像世界必然就会

超出日常生活的视觉规律,具有陌生化和震惊度的

超验认知心理效应。 影视摄影机的常规镜头思维是

平视、侧视和仰视,太空俯视的镜头由于摄影技术的

限制而超出人力范围,超出日常经验,因而一般很难

实现。 现在,随着无人摄影机遥感技术的深入发展,
无人拍摄技术已经突破影视技术的制约,能够实现

非人力所能达到的高空拍摄,能够获得具有太空俯

视视觉认知效果的全景化场景。 这种有纵深感的全

景化场景能够给人带来视觉心理上的超验认知效

果,使人产生强烈的视觉冲击力和震撼力。 当然,除
了无人航拍技术能够支持全景思维建构宏大场景的

数字影像之外,现实虚拟仿真技术也能够支撑突显

纵深场景和超验认知的全景思维。 如果我们细细品

味今年春节期间上映的《哪吒 2 魔童闹海》,理解浩

瀚大海的动画场景,那么,我们对影像世界虚拟仿真

重构的认知就会更为深刻和透彻。 虽然我们不能完

全替代影像思维,但是,我们能够尽最大可能使用无
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人航拍技术和虚拟仿真重建技术,拍摄制作出更多

具有超验认知心理效应的全景化场景。 用全景思维

替代影像思维,更多使用无人航拍和虚拟仿真技术,
拍摄制作具有超验认知效果的数字影像,这是超验

场景数字化创意的应有思维。

四、结语

进入新时代,新质生产力使大禹文化面临新的

机遇和挑战,无人航拍、虚拟仿真、虚拟全景、三维建

模、交互视频等数字技术正在深刻影响着影像世界

的数字业态。 三个空间世界的人本认识论为推进大

禹文化的数字化转型发展提供了一条推陈出新的数

字创意思路。 推进大禹文化的数字化转型发展,可
以着眼于文化系统,立足于人本认识论,用数字媒介

符号表征大禹文化物质空间世界的物象、行为空间

世界的景象和观念空间世界的意象,创构大禹神话

传说的文化重构模型,以跨界转换、意象溯源、技术

更新和超验认知的数字创意思维创新大禹文化的数

字影像传播。

注释:
(1)2005 年 5 月 17 日,习近平总书记在任浙江

省委书记赴绍兴调研文化工作时提出这一要求。 参

见 2024 年 6 月 2 日中国先秦学会等发布的《大禹文

化蚌埠共识》。
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